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Hinweise:

Dies ist eine Vorlage zur Erstellung eines Marketingskonzeptes. Die rot eingefiigten
Texte dienen zur Erlauterung des jeweiligen Abschnittes und muissen vor
Beendigung des Konzeptes geléscht werden. Nicht bendtigte Abschnitte,
Gliederungspunkte oder Inhalte konnen selbstverstandlich geléscht werden.
Selbstverstandlich kdnnen Sie auch Uberschriften, Beschreibungen oder Abschnitte
umbenennen.

Diese Vorlage dient nur als Anregung / Unterstitzung und soll lhre Arbeit beim
Erstellen des Marketingskonzeptes erleichtern. Es st keineswegs eine
abschlieRende Ausarbeitung. Fir weitere fachliche und inhaltliche Fragen sollten Sie
einen kompetenten Berater nutzen, der mit Ihnen dieses Marketingkonzept erstellen
kann.
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